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БРИФ НА ПРОДВИЖЕНИЕ САЙТА
	КОНТАКТНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

	Наименование организации
	

	Контактное лицо
	

	Должность
	

	Адрес
	

	Телефоны
	

	Эл. почта
	

	ICQ, Skype
	

	Адрес сайта
	


	ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ О КОМПАНИИ

	Отрасль, сфера деятельности организации
	

	Сколько лет на рынке ваша компания
	

	Репутация на рынке и отзывы о компании
	

	Аббревиатура организации, которая будет употребляться в заголовках сайта и элементах интерфейса
	

	Представляемая продукция, торговые марки
	

	Перечислите ваших ключевых конкурентов
	


	САЙТ

	Возраст сайта (сколько месяцев сайт находится в сети Интернет)
	

	Корпоративный сайт
	

	Информационный портал
	

	Интернет-магазин
	

	Промо-сайт
	

	WAP-сайт
	

	Другой тип (опишите)
	

	Какая система администрирования стоит на веб-сайте?
	

	Кто в рамках Вашей компании занимается администрированием веб-сайта?
	

	Кто в рамках вашей компании занимается созданием контента и его размещением на веб-сайте?
	


	ПРОДВИЖЕНИЕ САЙТА

	Целевой регион (город, область, страна)
	

	Ссылки на интернет-ресурсы клиентов
	

	Конкуренты в сфере деятельности
	

	Ссылки на интернет-ресурсы конкурентов, которые присутствуют и/или активны в Интернете


	

	Конкуренты, которые присутствуют и/или активны в целом на рынке:
	

	Конкурентное преимущество Вашей компании:
	

	Занимались ли Вы сами или аутсорсинговая компания продвижением веб-сайта в Интернете? Если «Да», то опишите это продвижение и его результаты: Почему продвижение было остановлено?
	

	Желаемые поисковики (Яндекс, Google, Rambler или другие)
	

	Желаемые ключевые слова и словосочетания
	

	Укажите слова и фразы, которые, по Вашему мнению, использует целевая аудитория для поиска в Интернете ваших товаров / услуг:
	

	Дополнительные методы привлечения клиентов через сайт (контекстная, баннерная, медийная рекламы, тематические рассылки)
	

	
	

	
	


	ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ

	Кто Ваши клиенты?

	

	Компании какого размера и дохода будут пользоваться веб-сайтом? (опишите портрет компании, используя общие критерии)

	

	Сфера деятельности потенциальных пользователей:

	

	Профессиональная (какая?)

	

	Увлечения (какие?)

	

	

	Пол (нужное выделить)
· Мужской

· Женский

· Не важно

	Возраст (можно выделить несколько категорий)
· До 18 лет

· 18 - 25 лет

· 25 - 32 лет

· 32 - 45 лет

· От 45 лет

	Социальный статус (можно выделить несколько категорий пользователей)
· Школьники

· Студенты

· Научные сотрудники

· Руководители высшего и среднего звена

· Специалисты

· Офисные работники

· Госслужащие

· Преподаватели

· Домохозяйки

· Безработные

· Пенсионеры

· Без разницы


	Доход (можно выделить несколько значений)
· До 100$

· 100 - 300$

· 300 - 600$

· 600 - 1000$

· 1000 - 1500$

· 1500 - 3000$

· От 3000$


	Образование (можно выделить несколько пунктов)
· Среднее

· Неоконченное высшее

· Высшее техническое

· Высшее гуманитарное

· Не имеет значения


	Какие поисковые системы целевая аудитория использует наиболее часто:
· Яндекс

· Google

· Rambler

· Прочие (укажите):


	Любая, известная вам о целевой аудитории информация, которая может быть полезна для разработки плана продвижения:

	


	СУЩЕСТВУЮЩИЕ ОГРАНИЧЕНИЯ

	Если вывод  сайт нужен в сжатые сроки (менее 4-х месяцев), укажите их
	

	Ограничение по бюджету разработки
	

	Ожидаемая посещаемость сайта (меньше 1000, 1000-10000, 10000-100000, больше 100000 пользователей в сутки)
	


	ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

	


ПАМЯТКА ДЛЯ ЗАКАЗЧИКА

· Изменение Тех. задания в процессе разработки (на основе заполненного брифа, подписанного со стороны заказчика) означает новую разработку и оплачивается как новая концепция по иной поставленной задаче! Подписанное техзадание является частью договора и не предполагает дополнений и изменений со стороны заказчика (не важно по какой причине они возникают после подписания). От постановки задачи до момента принятия работ (на протяжении всего процесса работы над заказом и его согласования) менеджер нашего агентства, обсуждает процесс или результат лишь с тем представителем заказчика, который был постановщиком задачи. Если заказчик меняет представителя, принимающего решения в процессе начатого проекта, не допускается изменение поставленной задачи и условий договора. Это правило касается всех творческих задач с подробным брифингом: дизайнерских услуг, услуг иллюстратора, услуг копирайтера, и услуг отдела web-разработок.

· Сокращение сроков выполнения заказа может вызвать удорожание.

Гарантируем конфиденциальность предоставляемой информации.

Ответственное лицо: ______________________________ 

Дата подписания: __________________________    
Подпись: ______________________________

