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БРИФ НА РАЗРАБОТКУ НЕЙМИНГА
	№
	Вопросы
	Ответы

	Маркетинговая составляющая

	1.
	Сфера деятельности компании:
	

	2.
	Целевая аудитория:
· Частные лица (розница)

· Фирмы (организации) (опт)

· Опт и розница
	

	3.
	Возрастные группы клиентов:
· До 18 лет

· 18-25

· 25-40

· 40 и выше
	

	4.
	Краткая информация по типовым клиентам:
географический – страна, регион, город.
демографический - возраст, пол.
психографический - общественный класс, образ жизни, тип личности.
	

	5.
	Позиционирование товаров или услуг компании:
Инновационные, классические, другие
	

	6.
	К какому ценовому диапазону относятся услуги или товары компании:
Ниже среднего, средний, выше среднего, дорогие.
	

	7.
	Идея:
Что может быть идеей названия – качества компании, товара или услуги (например, качество, быстрота исполнения), примеры предлагаемых товаров или услуг, что-либо ещё
	

	8.
	Что требуется от имени:
Традиционность, креатив, модерн.
	

	9.
	Тип подачи информации:
Корпоративный стиль, строгий стиль, развлекательный стиль, комплексное решение.
	

	10.
	Представьте, что имя музыкальное произведение.
К какому жанру вы его отнесете?

· Опера

· Классика

· Поп

· Рок

· Электронная
	

	Технические аспекты

	11.
	Язык имени:
· Русский

· Английский

· Русский и английский

· Другой
	

	12.
	Количество слов в названии
	

	13.
	Примеры имен, которые нравятся
Можно не из тематической области, по каким критериям оценивали.
	

	14.
	Примеры имен, которые не нравятся
Можно не из тематической области, по каким критериям оценивали.
	

	15.
	Конкуренты
Какие названия Вы считаете удачными, а какие – нет.

	

	16.
	Дополнительная информация
Ваши особые пожелания к имени
	

	Контактная информация

	17.
	Название компании и адрес сайта:
	

	18.
	Контактное лицо и должность:
	

	19.
	Телефон и e-mail:
	


· Если вы затрудняетесь ответить, оставьте комментарий об этом, например «на Ваше усмотрение»

· Чем более полно Вы дадите ответы, тем более точно мы сможем реализовать задачу. 

· Если у Вас есть какие либо уточнения – сообщите об этом.

ПАМЯТКА ДЛЯ ЗАКАЗЧИКА

· Изменение Тех. задания в процессе разработки (на основе заполненного брифа, подписанного со стороны заказчика) означает новую разработку и оплачивается как новая концепция по иной поставленной задаче! Подписанное техзадание является частью договора и не предполагает дополнений и изменений со стороны заказчика (не важно по какой причине они возникают после подписания). От постановки задачи до момента принятия работ (на протяжении всего процесса работы над заказом и его согласования) менеджер нашего агентства, обсуждает процесс или результат лишь с тем представителем заказчика, который был постановщиком задачи. Если заказчик меняет представителя, принимающего решения в процессе начатого проекта, не допускается изменение поставленной задачи и условий договора. 

· Сокращение сроков выполнения заказа может вызвать удорожание.

· Скидки и бонусы предоставляются исключительно постоянным заказчикам или при комплексных заказах.
Гарантируем конфиденциальность предоставляемой информации.

Ответственное лицо: ______________________________ 

Дата подписания: __________________________    
Подпись: ______________________________



