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Техническое и творческое задание 

на создание рекламного ролика (фильма)
	Компания-заказчик:
	

	Предполагаемый бюджет:
	

	Срок исполнения:
	

	Телефон:
	

	Факс:
	

	WWW:
	

	Контактное лица:
	

	E-mail:
	


1. Общие вопросы:
1. Описание сферы деятельности Вашей компании, основные направления:
	

	


2. Текущее рыночное положение компании (масштаб деятельности, репутация, сильные и слабые стороны):

	

	


3. Преимущества Вашей компании и/или ее услуг (несколько основных преимуществ и достоинств):
	

	

	

	


4. Условия конкуренции (основные конкуренты, второстепенные конкуренты, их продукция и услуги, темпы роста, сильные/слабые стороны конкурентов):
	

	


5. Специфика целевой аудитории, на которую ориентируется компания и рассчитан ролик (нужный пункт выделить красным цветом):
	●
	корпоративный клиент

	●
	оптовый клиент/дилер

	●
	розничный клиент

	●
	сотрудники компаний

	Другое:
	


6. Портрет типичного представителя целевой аудитории – зрителя данного видеоролика (опишите подробно: возраст, семейное положение, должность, доход, интересы):

	

	

	

	

	


2. Задание на разработку: 
7. Какую рыночную цель преследует создание видеоролика? (Нужный пункт выделить красным цветом):
	●
	запуск нового продукта/услуги, вывод компании на новый рынок (анонсирование)

	●
	усиление текущей рыночной позиции (рекламная поддержка)

	●
	сообщение о текущей акции/специальном предложении  

	Другое:
	


8. Характер видеоролика (нужный пункт выделить красным цветом): 

	●
	информационный (подача информации о продукте/услугах компании)

	●
	имиджевый ролик (формирование положительного образа компании)

	●
	вирусный видеоролик (привлечение внимания к компании)

	Другое:
	


9. Ваши пожелания по виду (жанру) видеоролика (нужный пункт выделить красным цветом): 
	●
	видеоролик событийно-репортажный

	●
	предметно-постановочный ролик без участия актёров

	●
	видеоролик игровой с привлечением профессиональных актеров

	●
	Анимационный  или графический рекламный ролик

	Другое:
	


10. Ваши пожелания по настроению видеоролика (нужный пункт выделить красным цветом, если не одно – укажите порядок предпочтений):
	●
	шокирующий

	●
	провокационный

	●
	умиляющий

	●
	юмористический

	Другое:
	


11. Основные блоки информации, которую необходимо сообщить в рекламном ролике:

	

	

	

	

	

	


12. Длительность рекламного ролика (ов) в секундах: 

	30


13. Главные каналы распространения рекламного ролика (нужный пункт выделить красным цветом):
	●
	трансляция ролика по ТВ

	●
	трансляция ролика в Интернете

	●
	трансляция на презентациях, конференциях и т.д.

	Другое:
	


14. Какой реакции Вы ждете от зрителя, посмотревшего ролик:

	

	

	

	

	

	


15. Что должно отложиться в голове у зрителя в конечном итоге (нужный пункт выделить красным цветом):

	●
	конкретная информация, содержащаяся в ролике

	●
	основная идея ролика

	●
	хорошее впечатление о ролике, гордость за причастность к компании

	Другое:
	


16. На какие детали необходимо сделать акценты при съемках видеоролика (эмоциональная атмосфера внутри компании, лица сотрудников, дизайн помещений, прочие детали):

	

	

	

	

	

	


17. Приведите наиболее удачные и подходящие примеры видеороликов с вашей точки зрения (если они существуют и вам известны - укажите ссылку):
	

	

	

	

	


18.    Наличие исходных материалов (нужный пункт выделить красным цветом):

	●
	фото

	●
	видео (укажите формат):


	●
	тексты

	●
	полиграфическая продукция (перечислить):

	
	

	●
	другие материалы в электронном виде (перечислить):

	
	

	●
	brand-book (Лого, слоган, корпоративные цвета и др.)

	Другое:
	


Просьба к брифу приложить рекламные материалы компании.

