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Бриф на корпоративную идентичность, логотип, 

фирменный стиль 
(подчеркнуть то, что необходимо разработать)
*синим цветом выделены поля, обязательные для заполнения
	Общая информация о компании

	Название предприятия
	

	Цели создания логотипа/ фирменного стиля
	

	Для кого создаётся. Какие задачи должен решать.
	

	Целевая аудитория
	

	Описание целевой аудитории в стандартной терминологии (возраст, пол, уровень доходов, образовательный уровень, тип потребления — новаторы, консерваторы). Описание типичного представителя.
	

	Миссия компании
	

	Философия своего позиционирования
	

	О компании
	

	Общие сведения, история, награды, клиенты, отрасли, с которыми ведется работа.
	

	Образ конкурентов
	

	Кто основные конкуренты? О чём их реклама? Как они себя позиционируют? 
	

	Примеры образов, которые нравятся
	

	Какие уже существующие фирменные стили нравятся? Что именно в них нравится? Примеры могут быть из других видов деятельности.
	

	Примеры образов, которые не нравятся
	

	Какие уже существующие фирменные стили не нравятся? Что именно в них не нравится? Примеры могут быть из других видов деятельности.
	

	Какой из образов для Вас предпочтителен, какую идею должен нести.
	

	Перечень обязательных элементов
	

	Какие носители фирменного стиля будут использоваться: 
Атрибуты деловой деятельности фирмы:
-     визитная карточка;

-     печать фирмы;

-     фирменный конверт;

-     фирменный блокнот;

-     фирменный бланк для различных видов документов;

-     папка - регистратор (обложка);

-     ценник, ярлык;

Наружная реклама:
-     вывеска;

-     реклама на транспорте;

-     указатель проезда;

-     указатели расположения

-     баннер 3х6м;

-     аппликация на стекло;

-     флагшток компании с логотипом;

-     стела;

In-Door реклама (интерьерное оформление)
-    номерные таблички на дверях;

-    указатели направления;

-    режим работы;

-    ролл-ап/Х-стенд;

-    выставочный стенд;

-    информационный стенд;

-    уголок потребителя;

-    оформление ресепшн-зоны;

-    псевдообъемная вывеска над ресепшн-зоной;

-    постер;

-    ростовая фигура;

СМИ:
-     модуль в прессе;

-     радио- и телереклама;

-     баннер на сайт;

-     аватар или меню в соцсетях;

Продукция фирмы и упаковка, сопровождения, реализации:
-     упаковка

-     упаковочная бумага

-     ярлыки и наклейки

-     сопроводительная документация

-     инструкции по эксплуатации

Полиграфическая продукция:
-     листовка А5/А6 формата;

-     буклет;

-     календарь;

-     плакат;

-     каталог;

-     открытка;

-     воблер;

-     дисконтная карта;

Бизнес-сувениры и промо-текстиль:
-     одежда сотрудников;

-     пакеты/ сумки;

-     фирменная кружка;

-     фирменная ручка;

-     фирменный коврик д/мыши;

-     вымпел/флажок настольный;

-     значок, нашивка;

----------------------------------------------------------------
Дополнительные услуги:
- разработка слогана компании;

- разработка фирменного персонажа.

	

	Дополнительная информация
	

	Любая информация, которую Вы считаете необходимым предоставить нам и чего не было сказано выше
	

	Основные требования
	

	Предпочтения, которые необходимо учесть при разработке (цветовое решение, пропорции, формы, соотношение элементов, наличие определенных элементов и т.п.)
	


Рекламное агентство «A PRIORI» гарантирует конфиденциальность предоставляемой информации. 
Концептуальное изменение техзадания в процессе согласования - означает 

новую разработку, соответсвенно, оплачивается повторно! 
Отвественное лицо: ______________________________ 

Дата подписания: __________________________    Подпись: ______________________________


